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Умная дистанционная медицина (smart e-health) сделала медицинский консалтинг транснациональ-
ным благодаря современным платформам. Многие медицинские услуги осуществляются за рубежом. 
Так, зубные протезы изготавливаются в странах, где такое производство является более дешевым, по 
компьютерным моделям, переданным по интернету.

Умное образование (smart e-education) включает в себя использование оцифрованных лекций, рас-
пространяемых в видеохостинге YouTube, и применение ИИ в качестве репетитора. Такие технологии 
предоставили новые возможности для трансграничного получения образования в лучших университетах 
мира у лучших преподавателей, не требуя при этом выезда за рубеж. Однако появился и мешающий учебе 
интернет-рынок по изготовлению контрольных, курсовых и дипломных работ в странах, где оплата за 
подготовку данных работ относительно невелика.

Умные деньги (smart money) представляют собой цифровые финансовые технологии. Международные 
криптовалюты создали новые системы мгновенных цифровых платежей и позволили инвесторам, избегая 
посредников, собирать инвестиции или принимать и реализовывать биржевые решения. Изобретение 
криптовалюты – нового типа частных денег (по Хайеку), эмитируемых не центральными банками, 
а компьютерами (по Фридману), – имеет феноменальное значение. Она постепенно подтверждает свой 
статус удобного трансграничного платежного и инвестиционного средства. Национальные цифровые 
валюты, на наш взгляд, не имеют будущего и дублируют безналичные фиатные деньги.

Умные нейросети (smart neural networks) и крупные платформы облачных сервисов удешевили 
хранение информации и ее интеллектуальную обработку, а также вывели эти процессы на интернацио-
нальный уровень благодаря эффекту концентрации и масштаба.

Умный туризм (smart tourism) – умные цифровые платформы туристических услуг – избавил ту-
роператоров от мелких посредников, а отели от затрат на маркетинговые исследования и рекламные 
кампании. В результате туристические услуги и трансграничное бронирование отелей стали осущест-
влять сами клиенты.

Все выделенные новые умные процессы являются трансграничными и создают базу для единой ум-
ной экономики трансрегиональных объединений. О цифровизации внешнеэкономической деятельности 
свидетельствует рост экспорта услуг (см. табл. 3) и доли услуг, оказываемых, как правило, в цифровой 
форме (рис. 10). За 22 года XXI в. на 22,8 % увеличилась доля услуг, оказываемых в цифровой форме, 
к которым отнесены телекоммуникационные, компьютерные и информационные, страховые, финан-
совые, интеллектуальные, деловые услуги и бизнес-услуги. Из названных услуг в 2022 г. лидируют 
бизнес-услуги, а также телекоммуникационные, компьютерные и информационные.

По данным ВТО, к 2022 г. доля Китая на мировом рынке товаров для сферы информационно-комму-
никационных технологий составила 37,0 % и на мировом рынке услуг в указанной сфере – 9,1 %, тогда 
как доля США – только 6,9 и 6,2 %, а доля России – 0,1 и 1,4 % соответственно.

Рис. 10. Структура мирового экспорта услуг в 2000 г. (а) и 2022 г. (б ).  
В скобках указан объем в млрд долл. США  

(рассчитано по базе данных ВТО)
Fig. 10. Change in the structure of world services exports in 2000 (а) and 2022 (b). 
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