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БГУ – столетняя история успеха

направлений влияния и развития рассматриваемого тренда может привести к выявлению новых трен-
дов [2; 4; 5; 7]. Вариант визуального представления их взаимовлияния отражен на рис. 1 (за основу 
принята модель TEMPLES+I+LoNG) [8]. Он демонстрирует, что появляющиеся тренд-сигналы могут 
воздействовать друг на друга с различной силой в разных группах факторов, а тренды верхнего уровня 
(глобальные, национальные и локальные) могут вызывать появление новых тренд-сигналов, а также 
менять направление влияния трендов. Указанные обстоятельства подтверждают необходимость ком-
плексного рассмотрения ситуации. Кроме того, следует учитывать, что первичным проявлением и ис-
точником информации о зарождающемся тренде является тренд-сигнал.

Таким образом, тренды непрерывно возникают и исчезают, могут трансформироваться на основе 
взаимосвязей между уровнями и группами факторов макросреды, пересекаться и сливаться, создавать 
новые тренды. Классификация трендов предполагает их рассмотрение на нескольких уровнях с учетом 
длительности, временных интервалов влияния и проявлений (табл. 2).

Т а б л и ц а  2

Характеристика трендов и их проявлений по уровням и временным интервалам

Ta b l e  2

Characteristics of trends and their manifestations by levels and time intervals

Уровень Характеристика Временной  
интервал влияния Проявления

Гигатренды 
Длительные тенденции (ориентиры движения 
вперед), радикально меняющие образ жизни 
и условия, содержащие элементы экономики, по
литики и технологического развития 

7 (10) – 30 лет Глобальные

Мегатренды
Долгосрочные процессы, средние тренды, харак
теризующие дух времени, образ жизни и потре
бление 

5–7 (10) лет Мировые

Макротренды
Крупные изменения, влияющие на общество 
в целом и трансформирующие среду (могут быть 
совокупностью микротрендов)

3–5 лет Национальные, 
международные

Микротренды
Небольшие (малочисленные или скрытые) изме-
нения в поведении, пристрастиях, потребностях 
и желаниях групп людей, влияющие на социум 

6 месяцев – 3 года
Региональные,  
отраслевые,  
микрорыночные

Тренд-сигналы Проходящие (непроходящие) увлечения, влияю-
щие на развитие ситуации

Краткосрочный 
период

На уровне  
категорий  
продуктов

И с т оч н и к и: [3; 4; 14; 16].

Рис. 1. Схематическое отражение взаимовлияния между трендами
Fig. 1. Schematic reflection of the mutual influence between trends


