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БГУ – столетняя история успеха

Один и тот же тренд-сигнал, а в последующем и тренд целесообразно рассматривать в разных от-
раслях и территориальных единицах. Это необходимо для выявления возможностей, а также для полу-
чения подтверждения наличия тренд-сигнала как основы выявления трендов.

Тренд-сигналами могут быть незначительные изменения в моделях поведения, привычках и пред-
почтениях, вызванные влиянием различных факторов макросреды, описанные на первых этапах в ос-
новном качественными характеристиками и  ожидающие подтверждения на основе количественных 
составляющих. Количественные оценки реально подтверждают изменения и могут давать исходную 
информацию об изменениях как о реакции на происходящие события. Таким образом, динамические 
ряды содержат показатели, расположенные в хронологическом порядке и отражающие изменения изу
чаемого явления (например, растущий / развивающийся рынок – стабильный рынок – сокращающийся 
рынок и т. д.) [18].

Основой для получения необходимых сведений в процессе поиска тренд-сигналов являются мар-
кетинговые исследования. В теории и на практике их рекомендуется начинать с изучения и анализа 
вторичных данных. Так, исходя из постоянного расширения информационного поля, данные целесо
образно разделять на первичные (в исходном виде), вторичные (повторение, анализ или интерпретация 
исходных данных), а также третичные (краткое изложение или переупаковка исходной информации, 
часто основанная на опубликованной вторичной информации) [19–22]. 

Вторичные данные содержатся в информационных ресурсах. Это отдельные документы в инфор-
мационных системах, электронные публикации, коллекции, фонды, библиотеки. К информационным 
ресурсам, актуальным для рассмотрения в  печатном и  электронном вариантах, относят публикации 
(статьи, обзоры, материалы конференций), справочные материалы, словари, книги, деловые источники 
данных, сайты [20 –23]. 

Таким образом, возникает необходимость формирования системы мониторинга, включающей базо-
вые принципы классификации источников информации для поиска тренд-сигналов и трендов (рис. 3), 
а также методы сбора и фиксации необходимых сведений. Практически все информационные ресурсы, 
раскрывающие вопросы тренд-анализа, присутствуют в электронном формате. Ввиду высокой скоро-
сти происходящих изменений подготовка бумажных вариантов занимает значительное время, что при-
водит к росту стоимости и быстрому устареванию информации. 

Рис. 3. Классификация и примеры ресурсов поиска тренд-сигналов и трендов
Fig. 3. Classification and examples of search resources for trend signals and trends


