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сессии пользователя. Аудиторию торговой онлайн-площадки составляют 58 % женщин и 42 % мужчин. 
Установлено, что 46 % транзакций совершают пользователи от 25 до 40 лет, 18 % транзакций – поль-
зователи до 25 лет, 30 % транзакций – пользователи от 41 до 60 лет и 6 % транзакций – пользователи 
старше 60 лет. В разрезе регионов 34 % покупок приходится на г. Минск, 25 % покупок – на Минскую 
область, а на территории оставшихся пяти областей совершаются от 7 % до 10 % транзакций.

Для каждой транзакции фиксировались следующие параметры:
	• user_id – уникальный идентификатор пользователя;
	• session_id – идентификатор сессии;
	• purchase_datetime – дата и время совершения покупки;
	• category – категория товара (категории «Смартфоны, ТВ и электроника», «Мебель», «Игрушки» 

и др.);
	• brand – производитель товара;
	• product_name – полное наименование продукта;
	• price_byn – фактическая цена товара в белорусских рублях;
	• original_ price_byn – цена товара до применения скидки;
	• discount_ percent – процент скидки;
	• rating – средний пользовательский рейтинг товара;
	• review_count – общее число отзывов о товаре;
	• review_view_count – количество просмотров пользователем отзывов перед совершением покупки;
	• review_view_time_sec – суммарное время (в секундах), затраченное на чтение отзывов;
	• gender – пол покупателя (F или M);
	• age – возраст покупателя;
	• region – регион (область) проживания покупателя (г. Минск, Минская, Гомельская, Витебская, 

Гродненская или Могилёвская область);
	•  filter_ price_ flag – бинарный индикатор использования ценового фильтра при навигации.

Помимо перечисленных переменных, для проверки гипотезы о сохранении выбора товаров премиум-
класса введены два бинарных признака с учетом пороговых значений стоимости. Признак premium_ flag 
(метка премиальности) принимал значение 1, если цена первично приобретенного товара из определенной 
категории достигала установленного ценового порога или превышала его. Для категории «Смартфоны, ТВ 
и электроника» ценовой порог составлял 1500 белорусских рублей, для категории «Мебель» – 3000 бело-
русских рублей, для категории «Бытовая техника» – 2000 белорусских рублей, для категории «Спорт» – 
500 белорусских рублей, для категории «Красота и стиль» – 200 белорусских рублей, для категории 
«Товары для дома» – 1000 белорусских рублей, для категории «Игрушки» – 300 белорусских рублей.

Признак next_ premium_ flag устанавливался равным 1, если в результате следующей по дате тран
закции того же пользователя был повторно приобретен премиальный в соответствии с предложенной 
выше градацией цен товар. Анализ совершенных на торговой онлайн-площадке транзакций показал, что 
34 % пользователей приобретали товары премиум-класса, при этом 26 % пользователей при следующей 
покупке повторили заказ премиального продукта. На рис. 1 представлено распределение премиальных по
купок по категориям товаров.

Рис. 1. Распределение премиальных покупок по категориям товаров
Fig. 1. Distribution of premium purchases by product categories


