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На материале научных статей белорусских, российских и китайских исследователей анализируются этапы разви-
тия концепции метавселенной, определяются особенности ее влияния на медиаиндустрию, рассматриваются подходы 
к пониманию феномена метавселенной. Предлагаются варианты использования новых технологий в средствах мас-
совой информации. Показывается, что традиционные медиа могут применять модель невзаимозаменяемых токенов 
(NFT) для монетизации контента. Демонстрируется, что новые технологии влияют на качество восприятия инфор-
мации зрителями и популярность телепрограмм. Описываются возможности использования виртуальных ведущих. 

Ключевые слова: сетевое общество; метавселенная; невзаимозаменяемые токены (NFT); виртуальный человек; 
средства массовой информации.

METAVERSE AS A STAGE IN THE DEVELOPMENT  
OF THE NETWORK SOCIETY

REN YI  a

aBelarusian State University, 4 Niezaliezhnasci Avenue, Minsk 220030, Belarus

On the material of scientific articles by Belarusian, Russian and Chinese researchers, the stages of development of the 
concept of the metaverse are analysed, the features of its influence on the media industry are determined, and approaches to 
understanding the phenomenon of the metaverse are considered. Options for using new technologies in the media are pro-
posed. It is shown that traditional media can use the non-fungible tokens (NFT) model to monetise content. It is demonstrat-
ed that new technologies affect the quality of perception of information by the audience and the popularity of TV programs. 
The possibilities of using virtual masters are described.
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Введение

Концепция метавселенной является одним из са-
мых популярных направлений развития цифровой 
сферы в последние годы. С июля 2021 г. ведущие ми-
ровые технологические компании, такие как Google, 
Microsoft, Huawei, Tencent, Baidu, начали инвестировать 
в проекты по созданию метавселенной. Существует 
мнение о том, что катализатором повышенного внима-
ния к этому феномену стали высказывания М. Цукер-
берга, который в конце июля 2021 г. в ходе программ-
ного интервью для интернет-издания «The Verge» за- 

явил о намерении в ближайшие пять-семь лет транс-
формировать свои социальные медиа в полноценную 
метавселенную [1]. Помимо этого, на возникновение 
концепции метавселенной как интернета (носителя 
информации) следующего поколения повлияло бурное 
развитие таких технологий, как 5G, облачные вычис-
ления, искусственный интеллект и большие данные. 
Концепция метавселенной и технологические воз-
можности, на которых она основана, глобально транс-
формируют деятельность многих сфер (от игровой до  
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экономической и медийной). Их изучение в рам-
ках журналистских исследований является исклю-
чительно актуальным и значимым для оценки неиз-
бежных изменений медиасреды и прогнозирования 
векторов ее развития. 

В статье даются ответы на следующие вопросы: 
«Как концепция метавселенной соотносится с кон-

1Ван Жукси, Сян Аньлин. Отчет об исследовании развития метавселенной за 2020–2021 гг. Пекин : Центр исследований 
новых медиа Цинхуанского ун-та, 2021. 67 c. (на кит.).

2Здесь и далее перевод наш. – Ж. И. 

цепцией сетевого общества, которая в последние 
десятилетия получила теоретическое обоснование 
в междисциплинарной исследовательской облас
ти?»; «Как ученые определяют понятие “метавселен-
ная”?»; «Как процессы, обусловленные развитием 
метавселенной, влияют на журналистскую практи-
ку и могут быть в ней использованы?».

Материалы и методы исследования

В процессе междисциплинарного исследования 
научных статей белорусских, российских и китай-
ских авторов, посвященных концепции метавселен-
ной и проблематике современной медиаиндустрии, 
применялся метод сравнительно-сопоставительного 
анализа. Эмпирическую базу составили научные и на-
учно-практические статьи, опубликованные в элек-
тронной библиотеке «Киберленинка» (cyberleninka.ru) 
и  российском специализированном издании «Жур-
налист». Отбор материала из этих ресурсов осуще- 

ствлялся по ключевым словам «метавселенная»  
и «журналистика». Кроме того, анализировались на-
учные статьи и книги по обозначенной теме, разме-
щенные в электронной библиотеке «Китайская на-
циональная инфраструктура знаний» (www.cnki.net), 
а также данные отчета об итогах исследования ме-
тавселенной за 2020–2021 гг., в котором описана 
история этого феномена, очерчено его текущее со-
стояние и сделаны прогнозы о дальнейшем разви-
тии метавселенной1.

Результаты и их обсуждение

Как отмечает Д. Е. Добринская, «...основной идеей 
теоретиков сетевого общества является осмысление 
современного общества по аналогии с компьютер-
ными сетями в метафорическом смысле. В сетевых 
обществах сеть становится основой нового соци-
ального порядка... <...> Сеть может рассматривать-
ся как форма социального, а сетевое общество – как 
общество, которое характеризуется наличием в нем 
сетей, или общество, которое представляет собой 
сеть» [2, с. 27]. Элементы и предпосылки теории се-
тевого общества можно обнаружить в работах иссле-
дователей постиндустриального общества (Д. Белл, 
Ф. Уэбстер) и футурологов (Э. Тоффлер). Так, аме-
риканский социолог Д. Белл, разделяя историю че-
ловечества на три этапа (доиндустриальный, инду-
стриальный и постиндустриальный), назвал сетевое 
общество «новым этапом в развитии постиндустри-
ального общества»2 [3, p. 133]. 

Одним из ведущих современных исследователей 
проблематики сетевого общества и сетевых форм 
коммуникации является социолог М. Кастельс. Он по-
лагает, что сети, как и информация, начинают играть 
особую роль и в ряде сфер занимают доминирующее 
положение. Ученый рассматривает сетевое общество 
как «общество, социальная структура которого вы-
страивается вокруг сетей, активируемых с помощью 
переведенной в цифровую форму информации и ос-
нованных на микроэлектронике коммуникацион-
ных технологий», а социальные структуры как «ор-
ганизационные упорядоченности людей в сферах 
производства, потребления, воспроизводства, опыта 
и власти, выраженных в осмысленной, закодирован-
ной культурой коммуникации» [4, с. 41]. По мнению 

М. Кастельса, любая деятельность, которая форми-
рует и контролирует человеческую жизнь (от работы 
финансовых рынков и транснационального произ-
водства до интерактивной многоцелевой комму-
никации массмедиа и интернета), организована на 
основе глобальных сетей. Соответственно, глобали-
зацию следует понимать «как осетевление (объеди-
нение в общую сеть) этих решающих в социальном 
смысле глобальных сетей» [4, с. 42].

Если М. Кастельс утверждает, что базовыми ячей-
ками сетевого общества выступают сети, то социолог 
Я. ван Дейк полагает, что его основными единица-
ми являются люди, домохозяйства, группы и орга- 
низации, которые становятся все более связанными 
посредством социальных и медийных сетей [2, с. 35]. 
Вместе с тем, по мнению Я. ван Дейка, «...концепция 
сетевого общества делает акцент на форме и орга-
низации обработки информации и обмена ею. Ин-
фраструктура социальных и медийных сетей забо-
тится об этом. Таким образом, сетевое общество 
можно определить как социальную формацию с ин-
фраструктурой социальных и медийных сетей, ко-
торые обеспечивают ее основной способ организа-
ции на всех уровнях развития общества» [5, p. 20].

Китайские ученые Чэнь Чанфэн и Хуан Цасинг 
фиксируют взаимосвязь концептов «метавселенная» 
и «сетевое общество», определяя метавселенную как 
новый этап развития сетевого общества [6, c. 55].

Существует мнение о том, что впервые концепция 
метавселенной была представлена в научно-фанта-
стическом романе Н. Стивенсона «Лавина» (1992), 
в котором детально описывается трехмерная вирту-
альная реальность, объединяющая весь мир.
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Как показывает анализ научных статей, экспер-
ты склонны видеть в концепции метавселенной со-
единение реального и виртуального миров. Так, но-
возеландский ученый С. Мистакидис полагает, что  
«…метавселенная – это взаимосвязанная сеть соци-
альных, сетевых, иммерсивных сред в постоянных 
многопользовательских платформах. Она обеспе-
чивает неотъемлемое общение пользователей в ре-
альном времени и динамическое взаимодействие 
с цифровыми артефактами» [7, р. 486]. Белорусский 
исследователь Е. В. Столярова под метавселенной по-
нимает «новый виртуальный мир, где у посетителей 
есть возможность создать своего цифрового двойни-
ка (цифровую копию) и прожить новую виртуальную 
жизнь, наполненную общением и другими видами ак-
тивностей» [8, с. 581–582]. По замечанию китайских 
ученых Юй Гомина и Чэнь Сюэцзяо, «метавселенная 
преодолевает границы физического пространства че-
ловека и создает уникальный интерактивный опыт 
для людей в виртуальном пространстве, что являет-
ся важной вехой в развитии человеческой реально-
сти во времени и пространстве» [9, с. 11]. Они рассма-

3Ван Жукси, Сян Аньлин. Отчет об исследовании развития метавселенной...

тривают метавселенную как «…концепцию или идею, 
которая содержит представление людей о цифровом 
обществе. <…> Игра является важным элементом ме-
диа будущего, объединяющим интерактивный кон-
тент и социальные сценарии» [9, с. 6]. 

Вместе с тем в соответствии с одной из точек зре-
ния метавселенная существует не только в виртуаль-
ном мире. Так, например, российский исследователь 
и медиаэксперт М. С. Корнев полагает, что «...мета- 
вселенная – это подключение новых измерений 
к уже существующим в офлайне. Она больше на-
поминает многопользовательскую онлайн-игру  
“Оазис” из романа и фильма “Первому игроку при-
готовиться”. Но только шире, чем игра: метавселен-
ная претендует на все сферы жизни человека, вклю-
чая работу, досуг, развлечения, обучение» [1].

В отчете об итогах исследования метавселенной 
за 2020–2021 гг. этапы развития концепции мета
вселенной предлагается выделять с учетом техноло-
гических изменений в мировой игровой индустрии 
и глобальных событий, определивших развитие циф-
ровых платформ (табл. 1)3.

Т аблица  1

Этапы развития концепции метавселенной

Tab l e  1

Stages of development of the concept of the metaverse

Этап Год Событие

1 1979
Создание первых многопользовательских компьютерных MUD- 
и MUSH-игр, которые предполагают подключение множества участ-
ников к открытой социальной платформе

2 1989 Разработка компанией LucasArts массовой многопользовательской 
ролевой онлайн-игры Habitat в формате 2D 

3 1994 Запуск многопользовательской социальной игры Web World с воз-
можностью общаться и создавать игровые миры 

4 2003

Появление игры Second Life с уникальным виртуальным онлайн-ми-
ром, пользователи которого могут общаться, делать покупки и за-
ниматься бизнесом. Примечательно, что до появления социальной 
сети Twitter на этой платформе публиковали свои материалы медиа 
BBC и CNN

5 2020
Повышение спроса на онлайн-развлечения и игры из-за пандемии 
коронавируса и локдауна, что стало стимулом для стремительного 
распространения идей о необходимости создания метавселенной

6 2021
Объявление М. Цукерберга о преобразовании компании Facebook 
в компанию Meta, в результате чего концепция метавселенной стала 
глобальным мировым трендом развития цифровой среды

Рассмотрим, возникновение каких возможностей 
для журналистики и медиа в контексте развития 
концепции метавселенной прогнозируют ученые. 
Российский исследователь С. Л. Уразова очередным 
медиаповоротом считает стремление создателей 
социальных сетей переформатировать их в мета- 
вселенную как модель массовых коммуникаций. Он 
обусловлен тем, что социальные сети из «платформ 

для персонализированного общения, знакомств, 
развития коммуникаций людей со схожими вкуса-
ми и предпочтениями, где можно было разместить 
фото, видео, развлекательные истории, трансформи-
ровались в востребованный социальный ресурс, ко-
торый доминирует в медиапространстве» [10, с. 102]. 
В свою очередь, А. М. Дружинин и Ф. Н. Гуров видят 
взаимосвязь концепции метавселенной и медийной 
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практики в упрощении создания контента в циф-
ровую эпоху, что делает каждого интернет-пользо-
вателя и медиаблогера бенефициаром метавселен-
ной [11, с. 7]. 

Прогнозы китайских исследователей относитель-
но влияния возможностей метавселенной на жур-
налистику касаются в основном практики аудио- 
визуальных средств массовой информации. Куанг Е 
суммирует преимущества аудиовизуальных СМИ, 
обобщает их технологический инструментарий 
и приходит к выводу о том, что после многих лет 
трансформации и конвергенции СМИ аудиовизу-
альные медиа могут участвовать в развитии мета- 
вселенной [12, с. 86]. Китайские ученые также счи-
тают, что виртуальные люди станут важным субъек-
том в становлении метавселенной [9; 12]. Помимо 
этого, с развитием метавселенной увеличивается ча-
стота, с которой люди переключаются между реаль-
ным и виртуальным обществами, что создает новые 
возможности для медиаиндустрии.

Рассмотрим, как мировые и китайские СМИ при-
меняют возможности метавселенной. В их число 
входят модель невзаимозаменяемых токенов (non-
fungible tokens, NFT), новые технологии, а также тех-
нология виртуальных ведущих. 

Применение модели NFT в традиционных 
СМИ. Как утверждают эксперты, «сфера журнали-
стики может стать одной из приоритетных для раз-
вития рынка NFT, ведь у СМИ есть свой уникальный 
контент и огромная аудитория»4. NFT представляют 
собой цифровые предметы, часто связанные с един-
ственным в своем роде цифровым материалом, та-
ким как музыка или фотографии [13]. Мировую 
популярность этого феномена доказывает то, что 
аббревиатура NFT была объявлена словом 2021 года5.

Как СМИ могут использовать модель NFT? Из-
вестно, что наличие большого количества архивных 
источников новостей – исключительное преимуще-
ство медиаорганизаций. Можно сказать, что до воз-
никновения интернета газеты и журналы были свое-
го рода хранителями истории, так как они содержали 
новости о прошедших событиях. Появление моде-
ли NFT и концепции метавселенной придает новую 
и вполне ощутимую материальную ценность уста-
ревшим, архивным новостям, потому что «...мета- 
вселенные – это не только платформы для общения 
и развлечения. Это экономики виртуальных плат-
форм с цифровыми товарами, имеющими реальную 
ценность для пользователей»6. Кроме того, модель 
NFT делает новости более иммерсивными.

Массмедиа могут создавать свои материалы 
в форме NFT, так как NFT представляет собой элек-

4Крупенченкова К. Медиа начнут активно использовать NFT – Джон Орландо [Электронный ресурс]. URL: https://ru.beincrypto.
com/media-nft (дата обращения: 20.12.2022).

5Словарь Collins English Dictionary назвал NFT словом 2021 года [Электронный ресурс]. URL: https://jrnlst.ru/slovar-collins-
english-dictionary-nazval-nft-slovom-2021-goda (дата обращения: 20.12.2022).

6 Что такое метавселенная и как в виртуальном мире работает реальная экономика с оборотом в миллиарды долларов 
[Электронный ресурс]. URL: https://runet.news/articles/39242 (дата обращения: 20.12.2022).  

тронный счет, который никогда не будет утерян. 
Есть несколько успешных примеров применения 
модели NFT как способа монетизации медиакон-
тента традиционных СМИ. Так, одна из статей га-
зеты «The Times» была продана за 560 тыс. долл. 
США, а публикация информационного агентства 
«The Associated Press» – за 180 тыс. долл. США. Те-
леканал CNN создал NFT-платформу под названи-
ем Vault, на которой продаются короткие видео- 
ролики. В июне 2021 г. телеканал продал несколь-
ко исторических видеофрагментов президентских 
выборов по 500 долл. США за видеоролик. По мне-
нию китайского ученого Ван Хайбиня, «модель NFT 
помогла традиционным СМИ переосмыслить свой 
контент и исследовать его ценность, а также стала 
для них билетом в метавселенную» [14, с. 25].

Кроме того, «...использование технологии NFT 
может применяться как для представления ново-
стей, так и для их производства. Важно отметить, что 
технология NFT помогает убедиться в достоверности 
информации, следовательно, может повысить дове-
рие аудитории к новостям» [15, с. 69]. Дело в том, что 
применение этой технологии позволяет фиксиро-
вать каждый этап создания и редактирования кон-
тента. Соответственно, оригинальность и подлин-
ность новостей являются гарантированными, так 
как их можно проверить. Способность NFT отслежи-
вать творческий процесс защищает авторское пра-
во каждого производителя контента.

Таким образом, использование модели NFT де-
лает новости более иммерсивными, выступает ис-
точником монетизации традиционных СМИ, а так-
же влияет на степень доверия аудитории к контенту 
СМИ и защищает авторские права.

Использование новых технологий и возмож-
ностей метавселенной в аудиовизуальных медиа. 
Постоянное совершенствование технологий (голо-
совая коммуникация в эпоху 1G, текстовая комму-
никация в эпоху 2G, коммуникация с помощью кар-
тинок в эпоху 3G, мультимедийная коммуникация 
в эпоху 4G, мобильная интеллектуальная коммуни-
кация в эпоху 5G) привело к более быстрому и каче-
ственному распространению информации аудиови-
зуальными СМИ. Новые технологии и возможности 
метавселенной делают телевизионное изображение 
более четким, выразительным и усиливают зритель-
ские ощущения во время просмотра, так как разре-
шение 8K позволяет создавать более качественные 
телепрограммы и обеспечивает иммерсивный эф-
фект. Медиаконтент с разрешением 8K рекомендует-
ся смотреть на расстоянии, которое в 0,75 раза пре-
вышает высоту экрана, с полем зрения 96 градусов,  
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близким к полю зрения человеческого глаза, что дает 
зрителю сильное ощущение погружения в виртуаль-
ное пространство7. 

Центральное телевидение Китая 1 февраля 2021 г. 
запустило вещание с разрешением 8K и стало первой 
медиаплатформой страны, транслирующей контент 
в таком высоком качестве. Как известно, XXIV зим-
ние Олимпийские игры, которые проходили в Пеки-
не с 4 по 20 февраля 2022 г., транслировались Цен-
тральным телевидением Китая в разрешении 8K, 
при этом применялись камеры высокой четкости 
и велась многокамерная съемка. Это позволило за-
писать лучшие моменты соревнований и предоста-
вить зрителям максимум эмоций и впечатлений от 
просмотра.

С помощью 5G, больших данных, облачных вы-
числений, искусственного интеллекта и других тех-
нологий метавселенная создает множественные 
виртуальные пространства. По наблюдениям ис-
следователя Ху Сяоянь, технологии дополненной 
реальности (augmented reality, AR), виртуальной ре-

7Цяо Ран. Технология 8K делает Олимпийские игры ближе к дому // Рабочий день. 2022. 2 авг. С. 2–12 (на кит.). 
8Цуй Баого, Сюй Лицзюнь, Дин Май. Синяя книга СМИ. Отчет о развитии медиаиндустрии Китая (2021) / под ред. Хан 

Мина, Сюй Цзя. Пекин : Изд-во лит-ры по общ. наукам, 2021. С. 404 (на кит.).

альности (virtual reality, VR) и 5G способствуют раз-
витию метавселенной [16, с. 57]. 

Использование VR-технологий актуально для те-
левизионной практики Китая, так как это позволяет 
обогатить содержание телепрограмм. В 2016 г. Цен-
тральное телевидение Китая создало собственную 
VR-группу, которая занимается производством им-
мерсивных телепередач. Команда применила тех-
нологию 3D+VR для создания телепрограмм «Вечер 
праздника весны», «Вечер праздника фонарей», «Ве-
чер праздника середины осени» и т. д. Благодаря ис-
пользованию VR- и AR-технологий, разрешения 8K 
и панорамной съемки Центральное телевидение Ки-
тая транслирует более реалистичные и захватываю- 
щие телепрограммы, что привлекает аудиторию 
и повышает его популярность. Так, в отчете о раз-
витии медиаиндустрии Китая представлен рейтинг 
самых популярных телепрограмм и телетрансляций 
в стране по данным за 2021 г. (табл. 2)8. Как видно, 
восемь из них являются продукцией Центрального 
телевидения Китая. 

Таблица  2

Рейтинг телепрограмм и телетрансляций китайского телевидения в 2021 г. 

Tab l e  2

Ranking of TV programs and TV broadcasts of Chinese television in 2021

Место Название телепрограммы 
или телетрансляции Телевещатель

1 Телепрограмма «Вечер праздника весны» Центральное телевидение Китая

2 Телетрансляция финального забега на дистанцию 100 м среди мужчин 
в рамках XXXII летних Олимпийских игр Центральное телевидение Китая

3 Телетрансляция финального матча по настольному теннису среди 
мужчин в рамках XXXII летних Олимпийских игр Центральное телевидение Китая

4
Телетрансляция церемонии вручения наград спортсменам – победи-
телям соревнований по настольному теннису в рамках XXXII летних 
Олимпийских игр

Центральное телевидение Китая

5 Телепрограмма «Новогодний концерт» Цзянсуское телевидение

6 Телетрансляция матча по волейболу среди женщин в  рамках 
XXXII летних Олимпийских игр Центральное телевидение Китая

7 Телепрограмма «Новогодний концерт» Хунаньское телевидение

8 Телепрограмма «Вечер праздника фонарей» Центральное телевидение Китая

9
Телетрансляция финальных соревнований по тяжелой атлетике 
среди мужчин в весовой категории до 81 кг в рамках XXXII летних 
Олимпийских игр

Центральное телевидение Китая

10 Телепрограмма «Первый урок» Центральное телевидение Китая

Использование технологии виртуальных веду-
щих. Новые возможности для цифровой трансфор-
мации телевизионных СМИ в контексте развития 
концепции метавселенной открывает использование 
технологии виртуальных ведущих в телепрограммах. 

«Виртуальный ведущий – это, по сути, цифровая пре-
зентация, которая транслируется с помощью циф-
ровых устройств, таких как мобильные телефоны, 
компьютеры или телевизоры» [17, с. 83]. Высокая сте-
пень антропоморфности цифровых людей повышает 
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качество восприятия контента аудиторией, усили-
вает реалистичность происходящего на экране, соз-
дает ощущение близости и позволяет зрителям по-
грузиться в виртуальное пространство. Виртуальные 
ведущие могут влиять не только на визуальные, но 
и на тактильные ощущения зрителей.

Приведем примеры использования техноло-
гии виртуальных ведущих на китайском телевиде-
нии. Например, на Хунаньском телевидении работа-
ет виртуальный ведущий Сяо Ян, а на Центральном 
телевидении Китая – Сяо Сяоса. Они имеют очень 
привлекательные черты лица, подвижную мимику, 
выразительные интонации, а также реалистично де-
монстрируют эмоции. Сяо Ян и Сяо Сяоса выглядят 
как персонажи аниме, технологии 3D придают им 
максимальное сходство с внешностью человека. Они 
широко используются в развлекательных телепро-
граммах. В новостных телепередачах применяются 
суперсимуляции цифровых людей, движения, выра-
жения и речь которых неотличимы от возможностей 
реальных людей, и без внимательного анализа зрите-
ли вряд ли распознают в них виртуальных ведущих.

Виртуальные ведущие имеют ряд преимуществ 
перед людьми. Во-первых, эти цифровые персонажи 

9Отчет об исследовании коммерциализации индустрии виртуальных людей в Китае за 2022 г. [Электронный ресурс]. 
URL: https://www.cbndata.com/report/2882/detail?isReading=report&page=1 (дата обращения: 20.12.2022) (на кит.).

способны находиться в прямом эфире 24 ч в сутки 
без перерыва. Во-вторых, они могут самостоятельно 
отбирать и транслировать новости с помощью техно-
логии больших данных. Считается, что эти возмож-
ности позволят обеспечить бесперебойный поток 
новостных сообщений и их максимальную точность.

По данным отчета об исследовании коммерциа-
лизации индустрии виртуальных людей в Китае за 
2022 г., 50,1 % цифровых людей составляют именно 
виртуальные ведущие, 56,1 % зрителей впервые уви-
дели цифровых людей на телеэкране, почти 70,0 % 
опрошенных нравится их внешний вид и голос9. В Ки-
тае молодые люди в возрасте от 19 до 30 лет больше 
предпочитают смотреть телепрограммы с виртуаль-
ными ведущими, чем телепередачи без них. Кроме 
того, представители этой возрастной группы поло-
жительно оценивают стиль жизни, связанный с вир-
туальными людьми, и они готовы тратить деньги на 
развитие виртуального мира.

Сегодня в Китае продолжается работа по совер-
шенствованию технологии виртуальных ведущих 
с точки зрения увеличения их разнообразия, рас-
ширения функционала и улучшения удобства ис-
пользования.

Заключение

По мере развития цифровых технологий мир про-
должает движение в сторону цифровизации и виртуа- 
лизации. Концепция метавселенной характеризует 
новый этап развития сетевого общества, предостав-
ляет аудитории дополнительные возможности для 
взаимодействия и общения в виртуальном простран-
стве, а также способствует модернизации традици-
онных СМИ (применение модели NFT и технологии 

виртуальных ведущих, совершенствование техниче-
ских возможностей телетрансляций). В перспективе 
совершенствование технологии виртуальных веду-
щих и повышение ее эффективности позволят уве-
личить их количество в телепрограммах различной 
тематики, так как замечено, что это обогащает со-
держание, экономит человеческие ресурсы и при-
влекает зрительскую аудиторию.
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