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ВЕКТОР РАЗВИТИЯ БЕЛОРУССКИХ  
ПЕЧАТНЫХ СМИ ДЛЯ ДЕТЕЙ В 1990‑е гг.

С. В. ХАРИТОНОВА1)

1)Белорусский государственный университет, пр. Независимости, 4, 220030, г. Минск, Беларусь

Определяется основной вектор развития прессы для подрастающего поколения в 1990‑е гг. и выявляется харак-
тер его влияния на дальнейшее формирование системы детских СМИ Беларуси. Обосновывается актуальность ис-
следования направлений деятельности медиа для детей в условиях кардинальной социально-политической, эконо-
мической и культурной реорганизации белорусского государственного устройства после распада Советского Союза. 
На основе анализа количественных данных выпуска белорусских детских периодических изданий в 1992–1999 гг. 
впервые выявляются содержательные особенности и типологическая структура белорусских газет и журналов для 
детской аудитории, а также устанавливаются тенденции трансформации отечественной системы СМИ для детей. 
Отражаются результаты анализа содержательной специфики прессы с новыми типологическими свойствами, опре-
деляются количественно-качественные характеристики печатных СМИ для детей. Научная новизна исследования 
состоит в выявлении новых аспектов функционирования белорусских газет и журналов для детей в постперестроеч
ный период, а также определении типологических признаков первых детских периодических изданий на основе 
сбора и обобщения данных о количестве печатных СМИ Беларуси, их тиражах и учредителях в 1990‑е гг.

Ключевые слова: система СМИ; газеты и журналы для детей; типологическая структура; тиражи; развлекательная 
пресса; вектор развития.
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VECTOR OF DEVELOPMENT OF BELARUSIAN  
PRINT MEDIA FOR CHILDREN IN THE 1990s

S. V. KHARYTONOVAа 

аBelarusian State University, 4 Niezaliežnasci Avenue, Minsk 220030, Belarus

The article defines the main vector of press development for the younger generation in the 1990s and reveals the nature 
of its influence on the further formation of the system of children’s media in Belarus. The author substantiates the relevance 
of the study of the activities of children’s media in the context of the radical socio-political, economic and cultural reorga
nisation of the Belarusian state system after the collapse of the Soviet Union. Based on the analysis of quantitative data of 
the release of Belarusian children’s periodicals in 1992–1999, for the first time the author identifies the content features and 
typological structure of Belarusian newspapers and magazines for children, as well as the trends of transformation of the 
domestic media system for children. The article reflects the results of the analysis of the content specificity of the press with 
new typological properties, identifies quantitative and qualitative characteristics of print media for children. The scientific 
novelty of the article is to identify new aspects of the functioning of Belarusian newspapers and magazines for children in 
the post-perestroika period, as well as to determine the typological features of the first children’s periodicals based on the 
collection and synthesis of data on the number of print media in Belarus, their circulation and founders in the 1990s.

Keywords: media system; newspapers and magazines for children; typological structure; circulation; entertainment 
press; development vector.

1Конституция Республики Беларусь 1994 года : с изм. и доп., принятыми на респ. референдумах 24 нояб. 1996 г. и 17 окт. 
2004 г. 10-е изд., стер. Минск : Нац. центр правовой информ. Респ. Беларусь, 2014. 64 с.

Динамика развития системы белорусских СМИ 
для детей в конце 1980‑х – начале 1990‑х гг. была 
обусловлена значительными общественно-поли-
тическими, экономическими и социокультурными 
трансформациями, происходившими на террито-
рии страны накануне распада Советского Союза. 

Качественная перестройка всех сфер жизни об-
щества БССР, которая началась во второй полови-
не 1980‑х гг. и  сопровождалась немалыми орга
низационными трудностями, в середине 1990‑х гг. 
привела к получению республикой статуса самостоя
тельного, суверенного и независимого государства. 
15 марта 1994 г. была принята новая конституция, 
в соответствии с которой Беларусь провозглашалась 
унитарным демократическим социальным пра-
вовым государством, владеющим верховенством 
и полнотой власти на своей территории1. 

Новый деидеологизированный демократический 
контекст развития страны создал благоприятные 
условия для становления многопартийной систе-
мы, предпринимательской деятельности и рыноч-
ных отношений. Как отмечает П. Г. Чигринов, в се-
редине 1990‑х гг. в  Беларуси действовали около 
500  общественных организаций, объединений 
и движений, в том числе 8 молодежных и 50 благо-
творительных и общественных фондов. По мнению 
ученого, «политика перестройки, гласности, демо-
кратизации и плюрализма в общественной жизни 
общества, в целом оказали положительное влия-
ние на развитие социально-гуманитарной сферы»  
[1, с. 453–460, 482]. Законы «О культуре в Белорус-
ской ССР», «О языках в Белорусской ССР» (1990),  
«Об образовании в  Республике Беларусь» (1991) 
определили дальнейшие векторы культурного пре-

образования социума. Принятый в  1995 г. закон 
«О печати и других средствах массовой информа-
ции» обеспечил гражданам право на учреждение 
СМИ, получение информации, а также постановил 
недопустимость цензуры. 

Тотальная социально-политическая, экономиче-
ская и культурная реорганизация белорусского госу-
дарственного устройства в середине 1990‑х гг. спо-
собствовала расширению сегмента национальных 
медиа для детской аудитории. Вместе с тем в раз-
резе меняющегося медиапространства независи-
мой Беларуси обострился вопрос о направлениях 
деятельности детских СМИ и реализации ими вос-
питательной, идеологической, образовательной, по-
знавательной и других функций.

В теории отечественной журналистики, таким 
образом, назрела необходимость установления век-
тора деятельности детской печати в 1990‑е гг. и вы-
явления его определяющего характера для дальней-
шего развития детских печатных СМИ Беларуси. 
Особую актуальность приобретает исследование 
специфики количественно-качественной трансфор-
мации сегмента детских периодических изданий. 

Попытка установить особенности типологиче-
ской структуры и тенденции трансформации си-
стемы белорусских газет и журналов для детской 
аудитории в постперестроечный период кардиналь-
ных внутригосударственных преобразований в оте
чественном научном дискурсе предпринимается 
впервые.

После распада Советского Союза в 1991 г. си-
стема белорусских печатных СМИ для детей была 
представлена всего четырьмя периодическими из-
даниями: газетами «Зорька» и «Піянер Беларусі», 
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журналами «Вясёлка» и «Бярозка». В советский пе-
риод старейшие национальные медиа являлись ча-
стью разветвленной системы детских СМИ СССР 
и вместе с популярными всесоюзными изданиями 
«Веселые картинки», «Мурзилка», «Костер», «Юный 
натуралист», «Юный техник», «Пионер», «Пионер-
ская правда» обеспечивали детей всех возрастов 
разнообразной информацией. Однако в  резуль-
тате общественно-политических преобразований 
в начале 1990‑х гг. массовые («Зорька» и «Піянер 
Беларусі») и  литературно‑художественные («Вя-
сёлка» и «Бярозка») издания оказались неспособ-
ными заполнить информационный вакуум, образо-
вавшийся в сегменте детских газетно-журнальных 
изданий Беларуси. Отечественную медиасистему 
для детей ожидали коренные структурные транс-
формации.

Сдвиг в количественном составе детских СМИ 
произошел в 1992 г., когда на территории республи-
ки стали появляться новые по целевому назначе-
нию, виду учредителя и географии распространения 
издания для подрастающего поколения. На локаль-
ном уровне недостаток массовой информации для 
детей пытались компенсировать городские («Цу
доўнае падарожжа» (Гродно), «Кроссворд-сказка» 
(Гомель)) и школьные («Крынічка» (Калинковичи), 
«Школьная газета» (Гомель)) издания, которые тем 
не менее существовали недолго. На республикан-
ском уровне структура медиарынка получила раз-
витие благодаря возникновению периодики с но-
выми типологическими свойствами. 

Журнал для дошкольников и младших школь-
ников «Кважды ква» (1992–1996) стал первым рус-
скоязычным СМИ постсоветского времени, выпу-
щенным учредителем негосударственной формы 
собственности – издательством «Красико-Принт». 
Его тираж насчитывал более 100 000 экз. и был со-
поставим с единовременным выпуском популяр-
нейших белорусских СМИ «Вясёлка» (109 000 экз.) 
и «Зорька» (160 000 экз.). Журнал «Кважды ква» из-
давался 1 раз в 2 месяца форматом 60×90/8 в каче-
стве полноцветного приложения к журналу «Я + Я». 
Под художественной редакцией А. Боженова красоч-
ные, реалистично выполненные рисунки иллюстра-
торов В. Малахова, Н. Черкасова, В. Дударенко, ма-
стерски воссоздававших в изобразительных образах 
фантазийный мир детства, обогащали жанрово-те-
матическую структуру издания.

Первый 20-страничный номер содержал всего 
10 публикаций. Большую его часть занимали по
учительные и  познавательные рассказы: «Петин 
выбор», «Сон», «Сила воли», «Рисунок» и  сказки 
«Бумажный самолетик», «Братья», «Клен и капля». 
Несмотря на то что единичные стихотворения – 
«Грачи», «Курицы на улице», «Снегирь» – и анекдо-
ты в рубрике «Смешинки» уступали прозаическим 
произведениям в литературно‑художественном ка-

честве (не соблюдались ритм и рифма, не хватало 
композиционной и  смысловой целостности, ме-
тафоричности и экспрессии), издание быстро на-
бирало популярность среди детей и вскоре стало 
выходить ежемесячно. Постепенно видоизменя-
лась воспитательно-познавательная концепция 
журнала. По просьбам читателей в выпусках ста-
ли регулярно появляться игровые задания, комик-
сы, вырезалки, рубрика «Развлекляндия» с ребуса-
ми и сканвордами. 

Альтернативный по содержанию игровой и раз-
влекательный контент начал получать широкое рас-
пространение в детской периодике Беларуси этого 
периода. В 1993 г. вышел в свет ежемесячный жур-
нал «Смекалка», позиционировавший себя как раз-
влекательно-познавательное издание для детей 
и подростков. Через год появилась информацион-
но-познавательная и развлекательная газета «Пере-
ходный возраст». Так, первый августовский номер 
издание открыло обращением к юным читателям, 
отражавшим его идейную концепцию: «Мы дол-
го мечтали о такой газете, на страницах которой 
ты мог(ла) бы… посекретничать, поговорить на се-
рьезные и несерьезные темы, найти полезные со-
веты и интересную информацию, потрудиться над 
решением занимательных и не очень простых зада-
ний всевозможных конкурсов и, наконец, получить 
вполне заслуженный приз» (Переходный возраст. 
1994. № 1 (материал «Мальчишкам и девчонкам, 
а также их родителям»)). Программные идеи под-
ростковой газеты в дальнейшем нашли отражение 
в новых развлекательных СМИ для детей.

На отечественный медиарынок пришли жур-
налы-игрушки «Сюрприз» и  «Головолом» (1996), 
развлекательные журналы «Каламбур» и  «Муль-
тик», газеты «Давай дружить!» и «Детская газета» 
(1997), журналы «Один дома» и «Мишутка», газета 
«Пикничок» (1998) и др. Примечательно, что учре-
дителями изданий нового типа выступали медиа-
субъекты частной индивидуальной (В. В. Капский, 
В. Дубовик, М. А. Деревянко, Ю. Л. Вольпов и др.) 
и коллективной форм собственности (ОДО «ВУАЛ», 
ООО «Гетман», ИООО «Красико-Принт»), а суммар-
ные разовые тиражи их прессы значительно превы-
шали выпуски изданий других целевых назначений. 
К примеру, по нашим подсчетам, в 1999 г. совокуп-
ный разовый тираж игровых и развлекательных 
СМИ для детей в Беларуси составлял 735 920 экз., 
а литературно‑художественных, массово-полити-
ческих и образовательных детских газет и журна-
лов – всего 84 057 экз. 

За семь лет геополитической независимости 
страны в разы снизились тиражи старейшей отече-
ственной детской периодики. Анализ статистиче-
ских данных Национальной книжной палаты Бела-
руси показал, что в 1992 г. средний разовый выпуск 
изданий «Бярозка», «Вясёлка», «Піянер Беларусі» 
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(«Раніца») и «Зорька» насчитывал 20 700, 109 400, 
57 000 и 160 000 экз. соответственно, а в 1999 г. он 
уменьшился до 3600, 22 800, 33 357 и 59 827 экз.  
соответственно2. В то же время с середины 1990‑х гг. 
в отечественной медиасфере для детской аудитории 
наметились две противоречивые тенденции: с од-

2Летапіс друку Беларусі : дзярж. бібліяграф. паказ. Мінск : Нац. кніжн. палата Беларусі, 1992. № 12. 422 с. ; Летапіс перыя-
дычных выданняў i выданняў, якія прадаўжаюцца : дзярж. бібліяграф. паказ. Мінск : Нац. кніжн. палата Беларусі, 2000. 50 с.

ной стороны, тенденция устойчивого увеличения 
совокупного тиража детских печатных СМИ, кото-
рое сохранялось преимущественно за счет роста ти-
ражности изданий развлекательного типа, а с дру-
гой – тенденция ежегодного снижения среднего 
количества экземпляров изданий (рис. 1).

Рис. 1. Изменения тиражей детской периодики в 1990‑е гг.
 Fig. 1. Changes in the circulation of children’s periodicals in the 1990s

Учитывая влияние количественного роста раз-
влекательных СМИ для детской аудитории на об-
щую типологическую картину белорусского ме-
диарынка 1990‑х гг., рассмотрим содержательные 
особенности наиболее тиражного из них. 

Первый номер ежемесячного и  самого массо-
вого развлекательного журнала для детей «Калам-
бур» вышел в мае 1997 г. тиражом 40 000 экз. под уч-
редительством В. Дубовика. На красочной обложке 
издания форматом 84×108/32 был размещен анонс, 
представлявший в лаконичной текстовой форме ос-
новное содержание номера: «Кроссворды. Анекдо-
ты. Головоломки. Комиксы. Ребусы. Загадки. Игры». 
Большинство перечисленных игровых жанров изда-
ния ориентировались на развитие познавательных 
возможностей читателей, уже имеющих базовые 

знания в различных сферах (например, «поставь 
под каждой картой соответствующее название стра-
ны», «расставь под портретами фамилии писателей 
и поэтов», «из пронумерованных фигур выбери одну 
нужную» и т. д.). На подготовленного читателя также 
были рассчитаны задания в кроссвордах («философ-
ское учение, признающее равноправными дух и ма-
терию», «французский металлург, разработал способ 
получения стали в пламенной печи», «сплав меди 
и цинка с добавками» и др.) (Каламбур. 1997. № 1, 2). 
Кроме игровых жанров, направленных на совершен-
ствование интеллектуальных навыков и способно-
стей детей, для развлечения и отдыха «Каламбур» 
предлагал целевой аудитории анекдоты, страшил-
ки, комиксы и тексты песен популярных российских 
исполнителей. 
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Журнал формировал такую содержательную мо-
дель детского периодического издания, в основе 
которой лежало удовлетворение досуговых потреб-
ностей читателей, а в качестве форм достижения 
рекреативного, интеллектуального, эмоциональ-
ного и  психологического восстановительно-раз
вивающего эффекта использовались развлечение 
и игра [2, с. 52]. Появление нового типа издания и воз
росший к нему интерес детей привели к тому, что  
к 2000 г. тираж «Каламбура» увеличился в 4 раза 
и достиг 162 000 экз., а белорусский медиарынок для 
подрастающего поколения стал пополняться печат-
ными СМИ со схожей жанрово-тематической струк-
турой. Журнальные и газетные издания «Мультик» 
(21 600 экз.), «Мишутка» (30 000 экз.), «Давай дру-
жить!» (20 000 экз.), «Детская газета» (25 000 экз.) 
наряду с  познавательным, литературно‑художе-
ственным и информационным неизменно включа-
ли в содержание номеров развлекательный компо-
нент. Его доля в структуре изданий и определяла их 
целевое назначение.

Если обратиться к количественному анализу  
степени охвата развлекательными СМИ непосред-
ственного потребителя и применить предложен-
ную профессором В. И. Ивченковым формулу ра
счета суммарного объема информации изданий  
(V = T ⋅ K, где V – объем, Т – средний годовой ти-
раж, K – периодичность СМИ) [3, с. 61], обнаружим, 
что объем распространения медиаконтента сре-
ди детской аудитории Беларуси в 1998 г. составлял  
V = (98 000 + 21 600 + 30 000 + 20 000 + 25 000) ⋅ (12 + 
+ 12 + 12 + 48 + 24) = 194 600 ⋅ 108 = 21 016 800 экз., при 
этом население Беларуси в возрасте от 5 до 14 лет 
в 1998 г. насчитывало 1 576 835 человек3. Следова-
тельно, на одного ребенка приходилось более 13 экз. 
изданий. Поскольку аудитория печатных СМИ но-
вого типа охватывала сразу несколько возраст-
ных групп – детей младшего, среднего и старшего 
школьного возраста, – становится очевидным, что 
распространение развлекательных изданий в Бела-
руси приобретало массовый характер. 

Очередной новый для рынка отечественной пе-
чати тип детских печатных СМИ – учебные перио-
дические издания – появился в середине 1990-х гг.

Наиболее занимательное содержательное реше-
ние читателям предлагала серия журналов для изу
чения иностранных языков «Hello!», «Jako», «Alfi»,  
«L’ echo des jeunes. Эхо молодых». Ее появление было 
обусловлено расширением диапазона международ-
ных связей страны и, соответственно, возросшей по-
требностью населения в свободном владении ан-
глийским, французским и немецким языками. 

Уникальность концепции журналов заключалась 
в четко обозначенной издателями возрастной ка-
тегории читателей (младшие, средние или старшие 

3 Население Республики Беларусь : стат. сб. Минск : Нац. стат. ком. Респ. Беларусь, 2001. С. 21. 

школьники), продуманной структуре обучающих, 
познавательных и игровых заданий, а также исполь-
зовании в художественном оформлении выпусков 
известных среди детей 1990-х гг. мультипликацион
ных образов. К примеру, популярный иллюстриро-
ванный учебный журнал для младших школьников 
«Hello!» с титульной страницы на трех языках – рус-
ском, белорусском и английском – заявлял о своей 
основной идее: «Английский язык: интересно, ве-
село, занимательно!», предлагая читателям вместе 
с главным персонажем издания – утенком Додо – чи-
тать по-английски, угадывать героев мультфильмов 
«Диснея» Винни-Пуха, Пиноккио, Микки Мауса, за-
поминать новые иностранные слова с действующи-
ми лицами телепередачи «Улица Сезам» и т. д.

Учебную серию детских журналов для изучения 
английского, французского и немецкого языков вы-
пускали Минский государственный педагогический 
институт иностранных языков и производственно-
коммерческая фирма «Петит». Несмотря на то что 
небольшие по формату издания (84×108/32) имели 
невысокую периодичность (журнал «Hello!» выпу-
скался 1 раз в 2 месяца, «Jako» – 1 раз в 3 месяца) 
и тиражи (от 2000 до 4000 экз.) и к 1997 г. прекрати-
ли свое существование, они стали первой обучаю-
щей серией белорусских печатных СМИ для детской  
аудитории постперестроечного периода, которые 
четко сегментировали свой читательский адрес 
и издавались при участии профессиональных пе-
дагогов высшего учебного заведения. 

На вундеркиндов старшего школьного возрас-
та в области «физики, информатики и не только…» 
ориентировался научно-популярный информаци-
онно-методический журнал «Фокус» (1992–1999). 
Ежеквартальное издание выпускалось Министер-
ством образования Республики Беларусь, БГУ, На-
циональным институтом образования, Институтом 
повышения квалификации и переподготовки руко-
водящих работников и специалистов образования 
на русском и белорусском языках 3-тысячным ти-
ражом для читателей, которых «цікавяць прабле-
мы, якія вырашаюць сёння вучоныя-тэарэтыкі і экс-
перыментатары», и тех, кто «не вызначыў для сябе 
тую галіну фізікі альбо матэматыкі, якую хацеў бы 
спасцігаць» (Фокус. 1992. № 1). В рубриках «Навукі 
ад альфы да амегі», «Званок на ўрок», «Фізіка на 
камп’ютэры», «Фізічны эксперымент», «Задачнік 
“Фокуса”», «Алімпіяды» размещались научные ста-
тьи ведущих ученых республики («Недетская задача 
про детские качели» Д. Чигрина, «Лазер. Як ён пра-
цуе?» В. Гайсенка, «Вступительный экзамен по физи-
ке в БГУ» Г. Кемброского, «Задачы аб кёнігсбергскіх 
мастах» В. Новодворского) и нестандартные задачи 
олимпиадного типа, в том числе для самых малень-
ких вундеркиндов.
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С переходом в 1990-е гг. от административно-ко-
мандного общественного устройства к демократиче-
скому деидеологизированному в системе белорусских 
печатных СМИ для детей произошли кардинальные 
типологические и структурные трансформации.

Характерной тенденцией развития СМИ стало 
зарождение развлекательной детской прессы. Про-

веденное исследование медиарынка всех периоди-
ческих изданий для детей, выпущенных в Беларуси 
в постперестроечный период, показало, что с 1992 
по 1999 г. возникли 14 новых газет и журналов раз-
влекательной направленности. Максимальное коли-
чество изданий для детей в указанный период со-
ставило 24 (рис. 2).  

Рис. 2. Количество печатных СМИ для детей в 1990-х гг.
Fig. 2.  Number of print media for children in the 1990s

При анализе возникновения отсутствовавше-
го прежде в БССР нового типа детских изданий 
были выявлены тенденции ежегодного расшире-
ния развлекательного сегмента на белорусском 
медиарынке СМИ, роста суммарного разового ти-
ража развлекательных СМИ для детей в Белару-
си и снижения единоразового выпуска старейших 
отечественных детских газет и журналов («Зорька», 
«Піянер Беларусі», «Вясёлка» и «Бярозка»). Количе-
ственный анализ степени охвата изданиями ново-
го типа продемонстрировал массовый характер рас-
пространения развлекательной информации среди 
детского населения в 1998 г. – до 21 016 800 экз.  
в год. 

Развитие системы детской печати в середине 
1990-х гг. происходило благодаря появлению еди-
ничных учебных, научно-популярных, специали-
зированных газет и журналов для детей школьного 
возраста («Фокус», «Лесавік», «Репетитор», «Качели», 

«Радость»). Тем не менее их количество, периодич-
ность выхода и тиражи значительно уступали чис-
ловым показателям развлекательных СМИ.

Таким образом, собранные данные о динамике 
функционирования детской прессы и результаты 
ее количественного анализа показали, что к 1999 г. 
в новых социокультурных, экономических и поли-
тических условиях независимости республики си-
стема печатных СМИ для детей качественно видоиз-
менялась, проявляя специфические типологические 
и структурные свойства. Расширялся спектр транс-
лируемой информации для детской аудитории. 
На смену популярным советским изданиям при-
ходили новые массовые развлекательные издания, 
легко адаптирующиеся к рыночным изменениям 
и принципам коммерциализации. Функции учре-
дителей начали выполнять общественные объеди-
нения, коммерческие организации, частные лица, 
что отражено в таблице. 

Белорусские печатные СМИ для детей, 1998 г.

Belarusian print media for children, 1998

№ 
п/п Название издания

Год 
первого 
 издания

Средний 
 годовой 

 тираж, экз.

Читательская 
 аудитория Учредитель

1 «Бярозка» 1924 5100 Подростки Коллектив редакции

2 «Вясёлка» 1957 22 800 Дети Белорусский детский фонд, 
коллектив редакции

3 «Джулия» 1997 10 000 Подростки ЗАО «НЕССИ»

4 «Каламбур» 1997 98 400 Дети В. Дубовик
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№ 
п/п Название издания

Год 
первого 
 издания

Средний 
 годовой 

 тираж, экз.

Читательская 
 аудитория Учредитель

5

«Один дома» 
(приложение 
к журналу 
«Каламбур»)

1998 90 000 Дети В. Дубовик

6 «Качели» 1998 7500 Дети 
и подростки

Белорусский фонд социальной поддержки 
детей и подростков «Мы – детям»

7 «Кроссворды для 
детворы» 1998 41 300 Дети М. Деревянко 

8 «Лесавік» 1995 8200 Дети В. Яговдик,  
Товарищество охраны природы

9 «Мишутка» 1998 20 000 Дети М. Деревянко

10 «Мультик» 1997 21 600 Дети В. Дубовик

11 «Радость» 1993 3000 Дети Российский объединенный союз христиан 
веры евангельской

12 «Сюрприз» 1996 30 700 Дети ИООО «Красико-принт»

13 «Фокус» 1992 3000 Старше- 
классники

Министерство образования Республики Бе-
ларусь, БГУ, Национальный институт образо-
вания, Институт повышения квалификации 
и переподготовки руководящих работников 
и специалистов образования

14 «Давай дружить!» 1997 20 000 Школьники ИООО «Красико-принт»

15

«Детская газета» 
(приложение 
к «Детективной 
газете»)

1996 54 500 Дети В. В. Капский и др.

16 «Зорька» 1945 96 200 Пионеры 
и школьники 

Центральный Комитет Белорусского союза 
молодежи, редакционная коллегия

17 «Переходный 
возраст» 1994 17 250 Подростки Редакционная коллегия

18 «Пять вечеров 
для детей» 1998 26 000 Дети ООО «Литограф»

19 «Раніца» 1994 111 065 Дети 
и подростки

Министерство образования и науки БССР, 
коллектив редакции

20 «Школьная 
газета» 1991 1750 Школьники 

и их родители Совет учредителей

21 «Смекалка» 1993 29 300 Дети 
и подростки ОДО «ВУАЛ»

22

«Пикничок» 
(приложение 
к «Детективной 
газете»)

1998 42 000 Дети В. В. Булаш и др.

23 «Репетитор» 1995 7100 Школьники ИООО «Красико-Принт»

Одновременно стали заметны отрицательные 
явления, касающиеся качества публикуемой ин-
формации в детской периодике, выбора жанрово- 
тематических средств в реализации воспитательной, 
идеологической, образовательной, познавательной 
и других функций и, как следствие, сохранения на-

циональных традиций в духовном развитии лично-
сти ребенка. Изменения белорусской медиасферы 
в постперестроечный период привели к проблеме 
поиска основного вектора в дальнейшем развитии 
национальной системы СМИ для детей, который 
в 1990‑е гг. получил развлекательное направление.

Окончание  т аблицы
End ing  t a b l e
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