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Аннотация. Молодежная пресса в целом и китайская молодежная пресса в частности относятся к малоизученному 
сегменту медиасферы. Остаются открытыми многие актуальные вопросы оптимизации медиавоздействия молодеж-
ных изданий, поскольку возрастные рамки этой социальной группы (целевой аудитории) перманентно двигаются. 
В работах, выпущенных национальными издательствами, и на страницах научных журналов представлен широкий 
спектр теоретико-методологических взглядов на проблематику и современные тренды молодежной медиасферы Китая. 
Систематизируются и анализируются основные труды известных китайских теоретиков-медиологов по указанной теме. 
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Abstract. Youth media in general and Chinese youth media in particular are a little-studied segment of the media sphere.  
Many pressing issues related to optimising the media impact of youth publications remain open, as the age range of this 
social group (target audience) is constantly shifting. Works published by national publishers and academic journals present 
a wide range of theoretical and methodological perspectives on the issues and current trends of China’s youth media sphere. 
The main works of renowned Chinese media scholars on this topic are systematised and analysed.
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Введение

Чем актуальнее и объективнее научное иссле- 
дование, чем сложнее и многограннее избранные  
для изучения объект, предмет и  субъект (явле-
ния, события), тем прочнее требуется теоретико-
методологическая платформа для обоснованного  
и аргументированного погружения в решение за-
дач. Предпринятое теоретическое освоение пер-

манентно подвижного и относительно постоянно-
го непростого объекта (современной молодежной 
прессы Китая) немыслимо без краткого истори-
ческого экскурса и аналитического обзора науч-
ных трудов по указанной теме. Не менее сложный 
предмет (аксиологические приоритеты молодеж-
ных СМИ) и субъект (молодежная аудитория) также  
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предполагают основательность теоретико-методо-
логического подхода к изучению процессов медиа-
рефлексии. В связи с этим необходимо иметь в виду 
еще одну «…простую, но ценную для начинающих 
исследователей рекомендацию: осваивая сделанное 
предшественниками, полезно начинать с самых по-

1Берков В. Ф. Методология науки. Общие вопросы : учеб. пособие для слушателей системы повышения квалификации 
и переподгот. кадров образования и науки. Минск : Респ. ин-т высш. шк., 2009. С. 368.

2Молодежь Китая в новую эпоху / Информ. бюро Гос. совета Кит. Нар. Респ. URL: https://www.gov.cn/zhengce/2022-04/21/
content_5686435.htm (дата обращения: 10.02.2025) (на кит.).

3Там же.

следних работ, поскольку в них, как правило, дается 
обстоятельный обзор прежних исследований. В даль-
нейшем, на втором этапе, многим из освоенного при-
дется пренебречь, но таким путем легче выделяются 
исходные абстракции, соответствующие им ключевые 
термины, на основе которых строится изложение»1.

Материалы и методы исследования

В данной статье предпринята попытка анализа 
основных актуальных трудов китайских теоретиков- 
медиологов, а также важнейших государственных 
документов в контексте специфики современной 
молодежной прессы Китая. Молодежная пресса иг- 
рает уникальную роль в процессах социализации 
и формирования гражданской позиции личности, 
ее культурной интеграции во взрослый период. Мо-

лодежная пресса Китая ставит своей профессиональ-
ной задачей объективное и адекватное отражение 
совокупного мира интересов, пристрастий, запросов, 
стремлений юношей и девушек в целях воспитания 
у них высоких моральных идеалов и патриотиче-
ских убеждений, позитивных ценностных ориенти-
ров, оптимистического миропонимания и твердых 
жизненных принципов.

Результаты и их обсуждение

В публикациях современных молодежных ме-
диа используются яркий, интересный и живой язык, 
аудиовизуальные и графические новации, образы, 
оказывающие сильное воздействие, что привлекает  
внимание юношей и девушек, культивирует высо-
конравственные ориентиры. Благодаря интерактив-
ности мобильного интернета молодежь оперативно 
участвует в обмене информацией, усиливая эффек-
тивность медиарефлексии по принципу адаптивно-
го поведения и взаимовлияния.

Молодежные медиа продуктивно задействуют 
интернет-платформы для ускорения потоков ин-
формации, расширения охватов и взаимодействия 
с аудиторией. Такие инновации нарушают мораль-
но и технологически устаревшую парадигму одно- 
сторонней передачи ценностных приоритетов 
сверху вниз. Молодежная пресса Китая придержи-
вается принципа человекоцентричности, уважая 
молодежные интересы и конструктивные амбициоз- 
ные стремления, что рассматривается как злобо
дневная государственная задача и важнейшая мис-
сия молодежных платформ в новую эпоху ХХI в.

В работах, выпущенных национальными из-
дательствами, на страницах научных журналов, 
на международных научно-практических конфе-
ренциях, форумах и симпозиумах представлен ши-
рокий спектр теоретико-методологических взглядов 
на проблематику современной молодежной меди-
асферы Китая. Роль СМИ в реализации такого рода 
взглядов изложена в работах известных китайских 
медиологов, которые систематизируются и анали-
зируются в данной статье.

Четкие аксиологические установки даны в экс-
клюзивном издании «Молодежь Китая в новую эпо- 

ху», опубликованном Информационным бюро  
Государственного совета Китайской Народной Рес
публики 21 апреля 2022 г. в честь 100-летия осно-
вания Коммунистического союза молодежи Китая. 
В нем отражена центральная линия современной 
государственной политики, в рамках которой моло-
дежь рассматривается как наиболее активная и энер-
гичная сила общества, надежда нации и будущее 
страны. Китайская молодежь всегда была авангар-
дом великого возрождения китайской нации. Се-
годня «китайская молодежь демонстрирует яркий 
молодежный дух и излучает мощную молодежную 
энергию»2 (здесь и далее перевод наш. – Ч. Ч.). В книге  
указано, что китайская молодежь «родилась в луч-
шее время для развития нации, имеет более благо-
приятные условия, более широкие возможности для 
роста и самосовершенствования, обладает редки-
ми жизненными шансами для достижения успеха»3.

Уровень жизни и материальное состояние со-
временной китайской молодежи принципиально 
улучшились. Интернет стал неотъемлемой частью 
жизни, пространством для роста и «шестым чув-
ством» современного молодого поколения. В рас-
сматриваемом издании указано, что китайская мо-
лодежь в новую эпоху растет вместе с интернетом. 
Уже в 2020 г. число несовершеннолетних интернет-
пользователей в возрасте от 6 до 18 лет в Китае до-
стигло 180 млн, а уровень проникновения интерне-
та среди этой возрастной группы составил 94,9 %. 
В новую эпоху китайская молодежь становится сви-
детелем и участником достижения справедливости 
и качества в сфере образования, проявляет инициа-
тиву и сознательность в обучении, а также углубляет 
научные и культурные знания. Китайская молодежь 
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уверенно и оптимистично адаптируется в обществе, 
интегрируется в него, участвует в процессе социаль-
ного развития, становится сторонником и источни-
ком позитивной энергии.

В книге «Планирование новостных репорта- 
жей и разработка новостных ресурсов» под редак-
цией Ц. Вэня системно рассматриваются значение 
и характеристики новостных ресурсов, внутренняя 
взаимосвязь между деятельностью по распростране-
нию медиаконтента и разработкой информацион-
ных ресурсов, а также природа, принципы и навы-
ки творческой деятельности, трудности и новации 
при редакционном планировании и профессиональ- 
ной подготовке специалистов в области современной  
журналистики и медиалогии. Отметим, что док-
тор философских наук Ц. Вэнь является выпуск-
ником факультета журналистики и коммуникаций 
Фуданьского университета и Школы журналисти-
ки Китайского университета Жэньминь, авторитет-
нейшим ученым в области журналистики и комму-
никаций Китая, лауреатом Национальной премии 
за выдающуюся докторскую диссертацию, препо-
давателем Китайской академии журналистики ин-
формационного агентства Синьхуа и Школы журна-
листики и коммуникаций Китайского университета 
Жэньминь. Во второй части его книги «Эмпириче-
ские данные и тематические исследования» анали-
зируются состояние и перспективы развития новост-
ных ресурсов китайских СМИ, уточняются текущие 
характеристики и проблемы медиа [1].

Известный китайский ученый Х. Цзыхуа в кни-
ге «Курс теории журналистики» рассматривает ряд 
приоритетных методологических и этических прин-
ципов современной коммуникации, основные кон-
цепции и методы работы в журналистике, в том 
числе в молодежных изданиях. В данном учебном 
пособии полно и системно изложены знания по тео-
рии журналистики, оно является ценным справочни-
ком для студентов и исследователей национальной 
журналистики и коммуникации4. В издании подроб-
но проанализированы основные морально-этиче-
ские принципы информационной коммуникации, 
методология подготовки новостей, основные кон-
цепции и методы работы журналиста.

Издательство «Высшее образование», как и изда-
тельство Китайского университета Жэньминь, стре-
мится предоставлять высококачественные научные 
и учебно-методические материалы, отражающие 
приверженность к постоянному обновлению и по-
вышению качества образовательного и просвети-
тельского контента. Идейная направленность и глу-
бина изучения актуальных вопросов современной 
национальной медиасферы характерны как для дру-

4Цзыхуа Х. Курс теории журналистики : учеб. пособие. Пекин : Высш. образование, 1999. 258 с. (на кит.).

гих авторов и издательских центров, так и в целом 
для научной школы современной медиалогии Китая.

В современной научной и профессиональной сре-
де теоретиков и практиков журналистики большой 
удельный вес имеет дискуссия о месте и роли мо-
лодежной прессы, в частности обсуждение вокруг 
старейшего авторитетного издания данного типа 
журнала «Новая молодежь» («Синь циннянь»), изда-
вавшегося с 1915 по 1926 г. Частью данного обсуж-
дения служат труды таких авторов, как Л. Чжитянь 
и Ч. Сен, в которых уточняются важные историче-
ские факты современной китайской журналисти-
ки и коммуникации. Ч. Сен подчеркивает, что, хотя 
логотип издания явно указывает на его типологиче-
скую «молодежную» нишу, функции его значительно 
шире. В частности, журнал «Новая молодежь» начи-
ная с первого номера являлся официальным изда-
нием, инициированным Шанхайским отделением 
Коммунистической партии Китая [2, с. 46]. Эта точ-
ка зрения широко поддерживается в журналистских 
и коммуникационных кругах в стране и за рубежом. 
Л. Чжитянь, дополняя этот подход новыми деталя-
ми, подтверждает, что роль журнала «Новая моло-
дежь», особенно в революционный период движения  
4-го мая «гораздо более содержательно и красноре-
чиво, чем считалось ранее» [3, с. 40].

Автор статьи «Расцвет пролетарской журнали-
стики» Ч. Лидан, научный сотрудник Института жур-
налистики и коммуникации Китайской академии 
общественных наук, поставил в центр своего ис-
следовательского внимания газетную индустрию 
Нового Китая начиная с момента его образования 
в 1949 г. Профессор Ч. Лидан отмечает: «По сути, по-
сле прихода к власти нашей партии средства мас
совой информации эволюционировали от частной 
собственности к государственной» [4, с. 15].

С точки зрения ареала распространения провин-
циальные газеты трансформировались в печатные 
органы административных округов. Они больше 
не являются региональными поставщиками но
востей для определенной провинции, а постепенно 
становятся инструментами пропаганды более круп-
ных территориальных единиц. Это изменение от-
ражает трансформацию местных приватизирован-
ных СМИ в контролируемые государством медиа, 
обслуживающие крупные административные регио
ны. В то же время мощное политическое влияние 
и управление СМИ всегда сохранялись и продол
жаются по сей день [4, с. 13]. Ч. Лидан проводит убе-
дительный контент-анализ ведущих крупных обще-
национальных газет «Народная газета» («Жэньминь 
жибао») и «Справедливость» («Та кунг пао») на основе 
богатого эмпирического материала и приоритетных 
новостных событий. В работе раскрываются история 
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развития радио, телевидения и других СМИ, а также 
причины формирования и оптимизации современ-
ной медиасистемы Китая. Объективное изложение 
истории китайской журналистики второй половины 
ХХ в. высоко оценено в профессиональной и научной 
среде как мощный прорыв в сфере реформирования 
национальной медиаиндустрии в период наступле-
ния новых и новейших СМИ эпохи цифровизации 
[4, с. 13]. Л. Цзюнь в статье «Коммуникационная мощь 
основных средств массовой информации в усло- 
виях новой экологии общественного мнения» кон-
статирует: «С развитием мобильного интернета и со- 
циальных сетей стиль подачи серьезных новостей 
становится все более легким, а текст – фрагментар-
ным и развлекательным, что в определенной степени 
изменяет экологию общественного мнения» [5, с. 32].

В ХХI в. новые медиа играют все более важную 
роль в развитии событий, постановке социальных 
проблем и формировании общественного мнения. 
Информационно-коммуникационные платформы 
и каналы принципиально трансформируют медиа
пространство и, соответственно, инструментарий 
и методы воздействия на массовую аудиторию, преж
де всего молодежную среду, наиболее включенную 
в процессы медиаконвергенции. Стремительно из-
меняются и алгоритмы воздействия на обществен-
ное мнение и ценностные приоритеты молодежи, что 
отражается на деятельности центральных общена-
циональных средств массовой информации, регио- 
нальной и корпоративной прессы. Процессы транс-
формации затрагивают аксиологические векторы 
креативной деятельности медиасферы, в том чис-
ле СМИ, демонстрируя сложные и изменчивые ха-
рактеристики.

Время наделяет молодежные медиа новой исто-
рической миссией, которая, безусловно, заключается 
в выполнении обязанностей «голоса» партии и пра-
вительства, отражении запросов молодежи, сохра-
нении высокого уровня воспитания нового поколе-
ния для выполнения великой миссии возрождения 
и процветания нации. На это мы уже обращали осо-
бое внимание: «В ХХI в. чрезвычайно важная задача 
молодежных медиа – создавать позитивную оптими-
стическую атмосферу, направлять новое поколение 
на дальнейшее динамичное развитие страны и со-
циальный прогресс» [6, с. 145]. 

Исследователь Ч. Цзэдун в статье «Влияние мо-
лодежной субкультуры на ценности студентов кол-
леджей в новой медиасреде» подчеркивает, что 
«формирование патриотичной молодежной суб-
культуры имеет внутреннюю связь с личностны-
ми интересами молодых людей, особая роль в сре-
де которых во все времена отводится студенчеству, 
наиболее живо реагирующему на социальные “го-
рячие” темы и новации в сетевых информационных 
медиа» [7, с. 134]. Исходя из этого, можно сделать 

вывод: «малая» молодежная пресса (студенческая, 
корпоративная, региональная), независимо от свое-
го масштаба, находясь в прямой зависимости от ак-
сиологического вектора и адекватности рефлексии 
интересов целевой аудитории, в условиях разви-
тия новых медиа наряду с ведущими СМИ обладает  
феноменальной способностью «духовного компа-
са» [7, c. 134].

С быстрым развитием новых медиа влияние тра-
диционных (старых) медиа на общественное мнение 
подвергается сомнению, а их авторитетный статус – 
серьезному испытанию из-за строгого околоцензур-
ного контроля и фиксированного времени выхода 
выпусков. Аудитория мейнстримных СМИ посте-
пенно сокращается. Об этом пишет исследователь 
Ю. Синь в статье «Размышление об усилении влияния 
основных средств массовой информации на общест
венное мнение в новой медиасреде». По его мне-
нию, ведущие общенациональные издания, в том  
числе молодежные, являются своеобразным ин-
формационным «камертоном» общества и «малой» 
прессы. В статье также анализируются вызовы, с ко-
торыми сталкиваются ведущие традиционные (ста-
рые) СМИ, несмотря на наличие явных потенциаль-
ных преимуществ в условиях медиаконвергенции, 
выдвигаются предложения по усилению влияния ве-
дущих национальных СМИ на общественное мнение 
в новой медиасреде [8, c. 27]. В полной мере описан-
ные вызовы актуальны как для молодежной прессы 
Китая, так и для прессы других социально ориенти-
рованных стран, переживающих цифровую транс-
формацию медиасферы. Технологии новых медиа 
оказывают глубокое влияние на поведенческие стра-
тегии молодежи. Цифровизация предоставила мо-
лодому поколению возможность получать инфор-
мацию в любое время в любом месте с комфортом 
через смартфоны, планшеты и другие устройства, 
разрушая временные и пространственные ограниче-
ния аналоговых традиционных СМИ. Об этом пишет 
Дж. Цзюньянг в статье «Исследование влияния но-
вых медиатехнологий на поведение молодых людей 
в получении информации в новую эпоху» [9, c. 68]. 

В то же время новые технологии усилили интерак-
тивность информации, позволив молодежи участво-
вать в процессе ее производства и распространения, 
повысив ее влияние на качество медиаконтента и ме-
диарефлексию. Однако следует отметить, что обо-
значенные новации содействовали возникновению 
ряда актуальных злободневных проблем и вызовов:

1) проблемы информационной перегрузки и ин-
формационного «шума». Огромное количество медиа- 
контента требует от молодежи повышения навы-
ков фильтрации и распознавания информации для 
борьбы с издержками новых платформ. В условиях 
развития новых медиа качество информации ста-
новится поливариантным, и молодежи необходимо  
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обладать критическим мышлением для выбора вы-
сококачественных информационных ресурсов;

2) вызовов в области защиты личной (персональ-
ной) информации. Молодежи нового времени необ-
ходимо повышать осведомленность о защите персо-
нальных данных, предотвращать их утечку. 

Также в работе [9] актуализируется необходи-
мость осознания социальной ответственности в про-
цессе производства и распространения информа-
ции в целях предотвращения распространения 
ложной или вредной информации (диффамации).  
Исследование Дж. Цзюньянга призвано помочь со-
временной молодежи лучше адаптироваться к тех-
нологиям и инструментарию эпохи новых медиа, 
повысить ее информационную грамотность, решить 
проблему информационной перегрузки.

Китайский медиаисследователь Л. Хайбо в ста-
тье «Анализ коммуникационной модели и стратегии 
по связям с общественностью в новой медиасреде» 
отмечает, что современная информационно-комму-
никационная среда является принципиально новым 
медиаинструментом, применяющимся в различных 
сферах жизни общества и постепенно создающим 
новые высокорейтинговые медиаплатформы. Как 
правильно и эффективно использовать этот арсе-
нал средств для достижения конструктивных сози-
дательных целей? Этот вопрос, по мнению автора, 
«заслуживает углубленного изучения» [10, c. 181]. 
В статье Л. Бо «Интеграция средств массовой инфор-

мации и инновации» анализируются технические 
предпосылки и изменения в политической среде 
медиаконвергенции традиционных и новых медиа
платформ, обозначаются инновационные бизнес-
модели и стратегии ХХI в. [11, c. 22].

Скоростное распространение и скорочтение ус-
ложняют процессы медиарефлексии. Эти пробле-
мы анализирует исследователь Ч. Хуэйфан в ста-
тье «Логика формирования, практическая форма 
и путь развития идеологического воспитания мо-
лодежи в эпоху новых медиа» [12, c. 125]. Мы пол-
ностью солидарны с автором, который настаивает 
на необходимости совершенствования инструмен-
тария культивирования оптимистических идеалов 
и конструктивных убеждений молодежи в эпоху 
цифровизации, требующего такой же принципиаль
ной модернизации в период перехода человечества 
с аналоговых технологий на «цифру». 

В эпоху новых медиа виртуальное сетевое про-
странство может поколебать конструктивные ос-
новы воспитания молодежи в духе прогрессив-
ных идеалов и убеждений. Конфиденциальность 
и скрытность, присущие новым медиа, создают мно-
го трудностей в контроле за качеством формирова-
ния идеалов и убеждений, приоритетных патрио
тических ценностей. Фрагментарность контента 
затрудняет предоставление всеобъемлющих и глубо-
ких ориентиров в отношении идеалов и убеждений  
молодежи. 

Заключение

Ведущие общенациональные издания Китая, 
в том числе молодежные, являются своеобразным 
информационным «камертоном» общества. Этот 
вывод подтверждают результаты предпринятого 
в данной статье анализа научных трудов известных 
китайских ученых-медиологов. Следует отметить, 
что идейная направленность и глубина изучения ак
туальных вопросов современной национальной ме-
диасферы характерны в целом для научной школы 
современной медиалогии Китая.

Информационно-коммуникационные платфор-
мы и каналы принципиально трансформируют ме-
диапространство и, соответственно, инструмента-
рий и методы воздействия на массовую аудиторию, 
прежде всего молодежную среду, наиболее включен-
ную в процессы медиаконвергенции. Стремительно 
изменяются и алгоритмы воздействия на обществен-
ное мнение и ценностные приоритеты молодежи, 
что отражается на деятельности центральных обще-
национальных СМИ, региональной и корпоратив-
ной прессы.

Влияние новых технологий на коммуникацион-
ные, организационные, творческие процессы моло-
дежных медиа расширяется. Цифровые технологии 

оказывают непосредственное воздействие на фор-
мирование новой информационной реальности, 
поскольку творческий процесс приобретает все бо-
лее технологичный характер. В то же время процес-
сы трансформации затрагивают аксиологические 
векторы креативной деятельности медиасферы, 
в том числе СМИ, которые демонстрируют слож-
ные и изменчивые характеристики. Внедрение ак-
туальных новаций содействовало возникновению 
ряда злободневных вызовов, в том числе проблем 
информационной перегрузки и информационного 
«шума». Огромный объем медиаконтента требует  
от молодежи повышения навыков фильтрации 
и распознавания информации для борьбы с из-
держками модернизированных платформ. В усло-
виях развития новых медиа качество информации 
становится поливариантным, и молодежи необхо-
димо обладать критическим мышлением для вы-
бора высококачественных информационных ре- 
сурсов.

Молодежь является основой национального строи- 
тельства и будущим страны. Социальная и моральная 
ответственность всех СМИ заключается в том, что-
бы эффективно работать с молодежной аудиторией  
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новой эры, повышая коммуникационную мощь ве-
дущих «больших» и «малых» медиа. Успех на этом 
непростом пути возможно достичь через интегра-

цию традиций и новаций медиасистемы при сохра-
нении выраженного позитивного аксиологическо-
го вектора.
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