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Далее выведем СДУ для модели с постоянным приростом клиентов, процентными расходами на 
рекламу и линейной волатильностью.

В отличие от предыдущей модели в данной модели расходы на рекламу задаются формулой a t gm dN
dt
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В форме процесса Ито c линейным шумом получаем

 dS t mqt m g q N dt S W� � � � � �� � �� �� � �� � � �1 0 .  (15)

Результаты моделирования в программе StochasticFPyramidsBuilder 1000 траекторий процесса (15) 
с процентом на рекламу от вновь поступивших средств g = 0,2 представлены на рис. 7.

Рис. 6. Динамика прибыли финансовой пирамиды  
при постоянном приросте клиентов, постоянных расходах на рекламу  

и линейной волатильности (схема Рунге – Кутты 4-го порядка)
Fig. 6. Profit dynamics of a financial pyramid  

at constant growth of clients, constant advertising costs  
and linear volatility (Runge – Kutta scheme of 4th order)

Рис. 7. Динамика прибыли финансовой пирамиды  
при постоянном приросте клиентов, процентных расходах на рекламу  

и линейной волатильности (схема Рунге – Кутты 4-го порядка)
Fig. 7. Profit dynamics of a financial pyramid  

at constant growth of clients, interest expenses on advertising  
and linear volatility (Runge – Kutta scheme of 4th order)


