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Из рис. 7 можно сделать вывод о том, что процентные затраты на рекламу приводят к более быстро-
му краху пирамиды. Однако в данной модели не учтено, что, возможно, при такой рекламной кампании 
удастся удержать не постоянный, а линейный прирост клиентов.

Следовательно, в случае линейного прироста клиентов
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После приведения подобных имеем
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В форме СДУ получаем процесс для линейного прироста клиентов и процентных расходов на ре-
кламу:
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Результаты моделирования в программе StochasticFPyramidsBuilder 1000 траекторий процесса (16) 
с линейным приростом клиентов и процентными расходами на рекламу при q0 = 1 представлены на 
рис. 8.

Как показывает рис. 8, процентные затраты на рекламу оправдываются (максимальная прибыль выше 
и продолжительность функционирования финансовой пирамиды дольше), если при такой рекламной 
кампании удается удержать линейный прирост клиентов.

Заключение
Таким образом, создан программный продукт, который позволяет моделировать прибыль финансо-

вой пирамиды с использованием СДУ в форме процессов Ито с помощью точного решения и схемы 
Рунге – Кутты 4-го порядка численного решения СДУ.

В программе реализованы следующие модели с постоянной волатильностью:
  • модель с постоянным количеством клиентов и постоянными расходами на рекламу;
  • модель с постоянным приростом клиентов и постоянными расходами на рекламу;
  • модель с линейным приростом клиентов и постоянными расходами на рекламу.

Также в программе реализованы модели с линейной волатильностью:
  • модель с постоянным приростом клиентов и постоянными расходами на рекламу;
  • модель с постоянным приростом клиентов и процентными расходами на рекламу;
  • модель с линейным приростом клиентов и процентными расходами на рекламу.

Рис. 8. Динамика прибыли финансовой пирамиды  
при линейном приросте клиентов, процентных расходах на рекламу 

и линейной волатильности (схема Рунге – Кутты 4-го порядка)
Fig. 8. Profit dynamics of a financial pyramid  

under linear growth of clients, interest expenses on advertising  
and linear volatility (Runge – Kutta scheme of 4th order)


