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оритетов оказались карьера, высокое положение 
в обществе и власть, возможность влиять на других 
людей (рис. 1).

Полученные в  ходе исследования данные сви-
детельствуют о  том, что в  структуре инструмен-
тальных ценностей первые три места (в  порядке 
убывания) занимают семья, родственники, близкие 
друзья, здоровье и знания, жизненный опыт (рис. 2).

Статистический анализ полученных в ходе про-
веденного социологического исследования данных 
свидетельствует о том, что смысложизненные цен-
ности стабильны и  не дифференцируются в  зави-
симости от социально-демографических характе-
ристик респондентов, что логично, поскольку они 
являются наиболее глубинными, направляющими 
жизнедеятельность человека.
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Рис. 1. Структура смысложизненных ценностей жителей территорий,  
пострадавших от аварии на ЧАЭС, средний балл.

П р и м е ч а н и е. Здесь и далее средний балл находится в интервале от 1 до 5,  
где 1 – самый низкий балл, 5 – самый высокий балл

Fig. 1. The structure of the meaning of life values of residents  
of the territories affected by the Chernobyl accident, average score.

N o t e. Hereafter the average score is in the range from 1 to 5,  
where 1 is the lowest score, 5 is the highest score

Относительно инструментальных ценностей за-
фиксировано падение значимости ценностей-средств 
в сельской местности. В рамках нашей методологии 
это значит, что респонденты, проживающие в сель-
ской местности, отличаются более низкой социо-
культурной активностью. Наиболее активными ока-
зались жители Гомеля (табл. 3).

В зависимости от возраста также зафиксированы 
статистически значимые различия. Так, в  возраст-
ной группе от 19 до 29 лет в большей степени вос-
требованы такие ценности, как здоровье и наличие 
связей среди людей с высоким положением в обще-
стве. Наиболее социокультурно активной группой 
оказалась возрастная когорта от 45 до 59 лет (табл. 4).

При разработке типологии жизненных стратегий 
социокультурного поведения был применен много-
мерный метод кластерного анализа (k-means), в ре-
зультате которого сформировались четыре группы 
респондентов, отличающиеся по степени социо-
культурной активности (табл. 5). 

При интерпретации данной типологии следует 
учитывать, что чем больше количество ценностей-
средств использует человек, тем он более социо- 
культурно активен (чем выше показатель, тем бо-
лее значима, а  значит, и  более востребована цен-
ность), и наоборот.

Процентное распределение социокультурных 
групп представлено на диаграмме (рис. 3).


