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ционном поле во многом благодаря высокой вос-
требованности телевизионного контента среди 
представителей среднего и  старшего поколений. 
В отношении интернета наблюдается прямо про-
тивоположная тенденция: общие показатели вос-

требованности формируются преимущественно за 
счет молодежи.

Картина изменения приоритетов аудитории на-
ционального информационного поля в 2003–2019 гг.  
представлена на рис. 3.

Та б л и ц а  1

Доля основных источников получения общественно-политической  
информации в 2019 г. в разрезе возрастных групп, %

Ta b l e  1

The share of the main sources of socio-political  
information in 2019 by age group, %

Источники информации
Возраст аудитории, лет

18–29 30–44 45–59 60 и более

Газеты 5,7 8,3 19,7 36,8

Радио 1,7 3,2 6,1 9,9

Телевидение 22,2 43,1 57,6 75,1

Интернет-ресурсы  
(сайты, новостные порталы) 74,8 64,8 42,8 12,6

Социальные сети 21,7 9,1 6,1 1,2
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Рис. 3. Динамика приоритетов аудитории относительно структурных сегментов  
информационного поля в 2003–2019 гг. (общественно-политическая тематика)

Fig. 3. The dynamics of the priorities of the audience relative to the structural segments  
of the information f ield in 2003–2019 (socio-political issues)

Исходя из полученных социологических дан-
ных, именно в 2019 г. достигнуто условное равно-
весие в  расстановке приоритетов национальной 
аудитории в отношении источников получения ин-
формации. Полная содержательная эмпирическая 
динамика предпочтений аудитории в 2003–2019 гг. 
представлена в табл. 2.

Таким образом, можно сделать вывод о том, что 
в условиях дигитализации информационной сферы 
происходит перераспределение информационного 
воздействия и  востребованности каналов получе-
ния массовой информации: если раньше телеви-
дение долгое время являлось доминирующим сег-
ментом национального информационного поля, то 


