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С рабочего стола социолога 
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Основными каналами формирования обществен-
ного молодежного мнения выступают сайты и но-
востные порталы. В данном случае это главный 
источник получения информации по всем актуаль-
ным тематическим направлениям среди молоде-
жи. Немаловажную роль играют также социальные 

сети, используемые представителями молодежной 
группы для коммуникативных целей, а  именно 
межличностного сетевого общения и  досуга. На 
рис. 5 отражена тенденция абсолютного доминиро-
вания сетевых ресурсов как каналов формирования 
имиджевых оценок и медиапотребления в целом.
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Рис. 5. Приоритеты белорусской молодежной аудитории СМИ в выборе основных 
источников получения общественно-политической информации в 2019 г., %

Fig. 5. Priorities of the Belarusian youth media audience in choosing the main sources  
of socio-political information in 2019, %

Заключение

Важное значение имеют перцептивные аспекты 
восприятия информационного контента. Моло-
дежь усваивает массовую информацию посред-
ством сформированного клипового сознания. 
Указанный феномен представляет собой форму 
адаптации индивида к  неупорядоченным беско-
нечным информационным потокам. В настоящее 
время индивид, в  частности молодое поколение, 
функционирует в пространстве распространяемой 
в значительных масштабах информации, и  мозг 
в данном случае даже гипотетически неспособен 
справляться с  такими объемами медиапотребле-
ния, вследствие чего молодежь практически не 
занимается аналитической фильтрацией инфор-
мации, выбирая либо развлекательный контент, 
либо те материалы, которые подаются в  макси-
мально простых для восприятия форматах. Ука-
занное обстоятельство по своей сути не выступает 

позитивным или негативным явлением. Факти-
чески это абсолютно естественная ситуация для 
сформировавшегося медиапотребления в контек-
сте медиаконвергенции информационной сферы. 
Полученные эмпирические результаты в  полной 
мере отражают состояние пространства «клипов», 
по Тоффлеру, и  общие процессы оптимизации 
информационного контента в  пользу упрощения 
и  обеспечения легкости восприятия. Формирую-
щаяся тенденция, в  свою очередь, оказала суще-
ственное влияние и  на журналистские практики 
воспроизводства массовой информации. Просто-
та восприятия материалов современных медиа 
выступает новым парадигмальным направлением 
подготовки и распространения информационного 
контента, приходя на смену аналитической и кри-
тической рефлексии в  отношении массовой ин-
формации.
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